
Комуникация и публичност на

проекти

Наръчник за бенефициенти по Интеррег



Защо комуникацията е важна

👉 Комуникацията е 

регламентирано изискване 

за всички проекти, 

финансирани от ЕС

👉 Комуникацията е част 

от проекта, а не 

допълнителна дейност

Защо е важна:

👉 Средствата от ЕС са 

публични средства

Гражданите имат право да знаят как 

се изразходват и какви резултати 

постигат.

👉 Европейска добавена

стойност

Представянето на резултатите дава 

видимост на това, че трансграничното 

сътрудничество води до реални 

резултати.



Вашите отговорности

Какво трябва да правят 

бенефициентите?

Да информират 

обществеността 

за финансовата 

подкрепа от Интеррег

Да комуникират 

резултатите и 

дейностите

Да съхраняват 

доказателства 

за комуникационните 

дейности

Да използват 

правилно логото на 

програмата

Да осигуряват видимост във всички 

материали

Да публикуват информация за проекта на 

уебсайта си (ако имат такъв)



Правилно и неправилно използване 

на логото

✅ Правилно

 Спазвайте пропорциите — винаги мащабирайте логото 

равномерно, никога не го разтягайте или компресирайте.

 Използвайте официалните файлове.

 Осигурете минимално свободно пространство около 

логото — никакви други елементи не трябва да го 

претрупват.

 Поставяйте логото на видимо място — например на 

заглавната страница на сайта, в началото на публикация 

и т.н.

❌ Неправилно

 Не променяйте цветовете на логото, дори да не 

пасват на цвета на вашето лого.

 Не добавяйте ефекти – изрязване, завъртане, сенки и 

други.

 Не използвайте остарели версии.

 Не правете логото на програмата по-малко от 

останалите лога. 



Уебсайт - лого



Социални медии



 Заглавие - Използвайте името на проекта или основната цел. Трябва да бъде кратко, ясно и лесно за 
разбиране. Избягвайте акроними и технически жаргон.

 Лого на програмата 
 Лого(а) на партньора(ите) - Ако се използват други лога, емблемата на ЕС трябва да е поне толкова 

голяма, колкото най-голямото друго лого.
 Описание на проекта - Максимум 400 знака. Използвайте прост език. Обяснете основната цел по ясен 

начин, който е лесно разбираем за обществеността.
 Продължителност - Покажете периода на проекта във формат месец/година.
 Финансов принос - Включете две полета: 1. Общ бюджет (напр. ЕС + национално + собствено) и 2. Само 

финансиране от ЕС (принос от ЕС към общия бюджет).
 Снимка - Използвайте висококачествени изображения.
 Уебсайт - Добавете връзка към уебсайт, за да предоставите повече информация за проекта. QR кодът се 

генерира автоматично от връзката към уебсайта. Уверете се, че информацията за уебсайта се 
актуализира с течение на времето.

Билборд



Табели и обозначаване на оборудване

Временна информационна табела (Billboard)

• Задължителна за проекти с инвестиции над 100 000 евро

• Поставя се в началото на изпълнението

• Трябва ясно да показва подкрепата от ЕС и Интеррег

Постоянна табела (Plaque)

• Поставя се след приключване на проекта

• Разполага се на видимо обществено място

• Съдържа основна информация за проекта и финансирането

Оборудване и активи

• Всички закупени активи (напр. превозни средства, машини, 

ИТ оборудване) трябва да бъдат обозначени

• Използват се стикери или табели с логото на програмата

Плакат (Poster) / малки проекти

• Задължителен за проекти без големи инвестиции

• Поне един плакат, минимум формат A3 или дигитален 

еквивалент

• Трябва да съдържа информация за проекта и подкрепата 

от Интеррег



Промоционални материали



Златни съвети за най-добра комуникация по проекта:   

Никога не подценявайте комуникацията – тя е също толкова 
важна, колкото и всички останали дейности по проекта.

Планирайте комуникацията от самото начало. Тя работи 
най-добре, когато е проактивна, а не реактивна.

Бъдете креативни и следвайте официалните примери. Проверявайте Практическо ръководство за
бенефициенти по Интеррег, Interreg Brand Design Manual 2021 – 2027, Support kit for EU 
visibility и уебсайта на програмата. Когато подготвите проектите на вашите материали, винаги се 
свързвайте с СС за консултация.

Винаги изпращайте на СС всяка информация, която може да 
бъде използвана за популяризиране (например линк към 
новия профил в социалните мрежи, снимки/видеоклипове от 
откриващото събитие на новата машина и др.). По този начин 
ще получите безплатна допълнителна публичност и в други 
платформи!

Координирайте се с партньорите си. Съгласувайте 
комуникационните послания и графика, за да осигурите 
последователност и по-силна съвместна видимост. 
Колкото повече хора достигнете, толкова по-добър ефект 
и резултати ще постигнете.


